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UNE ASSOCIATION

@arte d’identité :

Association loi 1901, la Life Parade est née de la
volonté d’étudiants d'assumer leur responsabilité
sociale, en s’engageant au service de la culture du
respect de la Vie. Suite a I'édition 2005 et afin de
s'adapter au mieux aux attentes de la "Génération
Life Parade", notre association s'est engagée a
devenir reconnue d'utilité publique. Elle se veut un
mouvement rassembleur et familial.

uts :

La Life Parade a pour but de développer des initiati-
ves culturelles, sociales et populaires au service de
la vie et de la famille :
e favoriser et encourager le dynamisme du milieu
associatif,
e inciter les jeunes a s’engager sur le terrain au
service des personnes blessés par la vie.

M oyens choisis :

* Assistance auprés des artistes engagés pour la vie :
concerts, compilations, comédies musicales, ...

* Mise en place d’évenements festifs et populaires.

e Organisation annuelle de la Life Parade, festival
culturel rassemblant les associations travaillant sur le

theme choisi pour I'année ("Urgence de |'accueil des
blessés de la Vie" en 2005, "L'enfance" en 2006).

Nos actions en 2005 :

e 1r¢ édition de la Life Parade.

* Partenariat avec la Domus Vitae aux JMJ a Cologne.
La Life Parade, membre fondateur du projet, assure
I'ensemble des prestations artistiques et culturelles
de la Domus Vitae.

Le 11 juin 2005, entre Parade et Festival de
la Vie, c’est tout un mouvement que la Life
Parade a fait mettre en branle !

La Parade :

La Life Parade a animé
les rues de Paris en
faisant parader :
® plus de 10 000 per-
sonnes, dont 80%
de 15/25 ans !
® plus de 10 000 per- :
sonnes enthousiastes, de 7 mois a 77 ans !
* 6 chars animés de musique, de danseurs et d’anima-
tions !

La parade a eu lieu le samedi 11 juin 2005 de la place
Denfert-Rochereau a l'avenue de Breteuil. Elle se
composait de différents chars thématiques : mariage,
handicap, accueil de la vie, famille, fin de vie. Son
objectif était de manifester publiquement |'existence
d'une nouvelle vague culturelle autour des valeurs
de la vie. Les chars ont diffusé les musiques d'artistes
au service de la vie. Certains se produisirent en public.

7 Cette premiere édition voulait mettre en
avantl'urgence de I'accueil des blessés
de la Vie. La Parade était emmenée par
les personnes handicapées en téte de
cortege.
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Le Festival :

e Un festival culturel : 5 concerts, 1 défilé de mode,
4 témoignages

° Un village associatif : 6 tentes a thémes pour
17 associations

Place Vauban, les participants furent invités a participer a
I'expression de la culture de Vie en vivant les nombreux
concerts et autres spectacles. Un village était ouvert a
tous, comprenant des stands d'information, les stands
de nos partenaires, un espace témoignage et une cellule
d'accueil pour les blessés de la vie. La Life Parade a
vocation a devenir un événement annuel, témoin de
I'espérance de la jeunesse et de son dynamisme culturel
au service de la culture de vie.

Le Journal :

"Coup de Ceeur", le journal
couleur de la Life Parade, a
été diffusé gratuitement
dans Paris par des équipes
de jeunes portant les
couleurs de I'événement.
Il comportait une série
de reportages destinés a
mieux faire connaitre les
initiatives d’accueil des

blessés de la vie sur le

terrain. Les témoignages

d'espérance de bles-

sés de la vie et une

présentation de mouvements

accueillant des personnes souffrantes et les aidant
a mieux vivre leur différence ont été bien recus par
les lecteurs parisiens. Une présentation de la Life
Parade complétait ce journal. Les partenaires de la
Life Parade pouvaient, s'ils le souhaitaient, figurer
sur ce support de communication qui fut diffusé a
100 000 exemplaires.

Nos projets pour
PPavenir...

PERENNISATION

La vocation de la Life Parade est de contribuer a
sensibiliser toute une génération a l'importance
du respect de toute vie et de la famille. Présente
sur l'ensemble de |'hexagone, et particulierement
les grandes villes universitaires, la Life Parade entend
multiplier ses initiatives et sa présence, tant sur le terrain
qu’aupres des médias et des décideurs.

Dans cet optique, il est fondamental d'assurer la
pérennité de |'organisation d'un événement populaire
annuel comprenant une parade avec des chars a themes
et un festival culturel soutenu par la diffusion d"un journal
gratuit au service de la vie et de la famille.

MOYENS CHOISIS

e Développer les initiatives culturelles en faveur de la
considération de la vie, tels des concerts, des pieces
de théatre, des comédies musicales, etc.

¢ Organiser |'événement Life Parade 2006, le 20 mai
2006 a Paris, sur le théme de |'enfance !

e Développer |'assistance en amont et en aval des
artistes, et plus généralement d’'une culture soucieuse
de la valeur de toute vie humaine.

e Faire connaitre nos partenaires : SOS adoption,
APVS info, Turris Eburnea, TOM Pouce , Associations
Familiales Catholiques, Magnificat, L'évangile de la
Vie, église Drogue et toxicomanie, Fondation Jérome
Lejeune, Les jeunes témoins de la Vie humaine...

Devenir partenaire :

POURQUOI ?

* Pour faire rayonner dans la sphére culturelle et
médiatique cette culture de respect de la vie selon
un concept nouveau, jeune et anticonformiste.

® Pour réintroduire le débat dans la société d'une
facon actuelle, moderne, décomplexée et résolument
tournée vers |'avenir.

* Pour soutenir les associations : Présence des associa-
tions le jour de I'événement - Visibilité sur I'ensemble
de nos moyens de communication.

® Pour soutenir les jeunes : Aider a la diffusion du
message auprés de la jeune génération - Solliciter la
mobilisation des jeunes.

COMMENT ?

e Soutien moral : Transmettre |'information aux membres
des différentes organisations - Etre présents le jour de
|'événement.

* Soutien actif en nature : Aide a la diffusion du
message dans les moyens de communication propres
a leur association (journal, news letter, site web,...) -
Participation a la diffusion du journal - Apporter des
moyens pour |'événement.

® Soutien actif financier : Jeune association, la Life
Parade a besoin de chacun pour poursuivre sa route !






